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Eine neue Briicke fur
den Canale Grande

CAROLIN NEUMANN

Venedig ist nicht nur beriihmt wegen
seiner vielen Kanile, die zu romanti-
schen Gondelfahrten einladen, son-
dern auch fiir die Briicken. Mehr als
400 sollen es sein. Viele jedoch miiss-
ten dringend erneuert werden und
eine von ihnen ist die bekannte Ponte
dell' Accademia.

80 Nachwuchsarchitekten, -bauin-
genieure und -bauwirtschaftler der
Universitit Dort-
mund haben jetzt
Pline und Kon-
zepte  entworfen,
wie die holzerne
Fufigingerbriicke
iiber den Canale
Grande ersetzt wer-
den konnte. Seit
1933 leben die Vene-
zianer mit einem Provisorium, doch
bis heute wurde kein Ersatz gefunden
- trotz zahlreicher Wettbewerbe.
»Die sonst {ibliche gemeinsame Orts-
begehung war wegen der Entfernung
und auch aus Zeitmangel leider nicht
moglich“, bedauert Walter Arno Noe-
bel, Professor am Lehrstuhl fiir Ge-
biudelehre. Also mussten sich die
Studierenden auf die Erfahrungsbe-
richte einzelner, auf Bestandspline
und Fotos verlassen.

»Wir hatten anfangs {iberhaupt
keine Ahnung von Briicken®, gesteht
Architekturstudent Tobias Winter-
pacht. ,Also mussten wir uns erst mal
die Grundlagen erarbeiten.“ Und die
sind gerade im Fall Venedig kompli-
ziert. Wie passt die neue Briicke in
das architektonische Konzept der fas-
zinierenden Stadt? Soll es eine tradi-
tionelle Steinbriicke sein oder doch
ein modernes Stahlbauwerk?

Ingenieurstudentin Britta Hanich
musste trotz des sehr weichen Bo-
dens ein ordentliches Fundament fiir
das Bauwerk sicherstellen. Und wie
baut man eine Briicke, ohne den wich-
tigsten Kanal der Stadt fiir ein halbes
Jahr zu sperren? Mithin sind
Schwimmkrine und andere spezielle

Gerite vonnoten, was die Bauwirt-
schaftler im Projekt in Sachen Kosten-
planung ins Schwitzen brachte. ,,Ins-
gesamt ein aufwendiges und unge-
wohnliches, aber sehr interessantes
Projekt®, urteilt Student Daniel Ma-
choczek. Und das Projekt hat auch
noch einen anderen Effekt: Die bei-
den Studenten Tobias Winterpacht
und Britta Hanich haben gemerkt,
wie stark ihre Berufe auch in der
Wirklichkeit des Bauens miteinander
verbunden sind.

Die Aufgabenge-
biete gehdren zu-
sammen, ganz wie
in der Berufswelt, in
der Architekten und
Bauingenieure sel-
ten ohne einander
auskommen. Diese
Realitdt nimmt sich
das ,,Dortmunder Modell“ zum Vor-
bild und lehrt als einzige Hochschule
deutschlandweit Architektur, Bauin-
genieurswesen und Baubetrieb in ei-
nem Zweig. ,Verstehen lernen, wie
der andere denkt“, nennt das Mike
Gralla, Professor am Lehrstuhl fiir
Baubetrieb, dieses Prinzip, das das
Studium in Dortmund auszeichnet.

Bislang weif} die Stadt Venedig of-
fiziell noch nichts von den ambitio-
nierten Plinen aus Dortmund. Das
soll sich jetzt dndern: ,,Wir werden
demnichst eine Dokumentation
nach Venedig schicken®, kiindigt Pro-
fessor Noebel an. Damit entspricht er
auch dem Wunsch vieler Studieren-
der, die das Projekt gerne weiterfiih-
ren mochten.

An der Universitit Dortmund stu-
dieren 24 000 Studierende. Schwer-
punkt sind Technik und Naturwissen-
schaften. Die Uni kooperiert mit der
Ruhr-Universitit Bochum: Mit der
neuen ,.Engineering Unit Ruhr* wol-
len die Maschinenbau-Fakultiten
ihre Ressourcen stirker vernetzen.

Weitere Informationen zu
O diesem Thema finden Sie unter:
www.uni-dortmund.de

Kinder bauen sich

KERSTIN SCHNEIDER

Briicken, die ins Nichts fiihren, iiber-
dimensionierte Gewerbegebiete,
iiberteuerte Spafbider. Das sind
Fehlplanungen, die den Gemeinden
vor allem im Osten Deutschlands zu
schaffen machen. Solche Verschwen-
dung von finanziellen Ressourcen
wire den Schiilern der Grundschule
Wolperath-Schénau im Rhein-Sieg-
Kreis in ihrem gerade abgeschlosse-
nen Schulprojekt wohl nicht pas-
siert.

Die Drittkldssler haben zusam-
men mit ihren Lehrern im Unterricht
ein Dorf gebaut. Es entstand auf ei-
nem groflen Spielfeld, begleitet von
taglichen Diskussionen dariiber, was
wohin soll. Feuerwehr? Die gibt es
doch schon im Nachbarort. Sind
Schwimmbad und Sportplatz zu
teuer? Fine Bickerei. Unbedingt.

Was die Kinder in dem einw&chi-
gen Grundkurs SozioGkonomie mit
dem Titel ,,Ich bin meine Zukunft“ ge-
iibt haben, ist Wirtschaften in einer
kleinen Einheit. Der Grundkurs ist
Teil eines Projektes von Piddagogen
und Haushalts6konomen der Rheini-
schen Friedrich-Wilhelms-Universi-
tat Bonn und der Wissenschaftlichen
Hochschule fiir Unternehmensfiih-
rung Vallendar, dessen theoretische
Grundlagen von der Wissenschafts-
forderung der Sparkassen-Finanz-
gruppe finanziert wurde. ,,Es soll ein
Verstindnis von Wirtschaft und Ge-
sellschaft vermittelt werden, wel-
ches die Basis bildet zur Fihigkeit
der Lebensgestaltung in personli-
cher Verantwortung und sozialem
und Okologischen Bewusstsein®,
heifdt es etwas hoch gestochen in der
Projektskizze. In den nichsten zwei
Jahren soll das Projekt - gefordert
von der Heinz-Nixdorf-Stiftung - an
Haupt- und Realschulen sowie Gym-
nasien weitergefiihrt werden. Mit ei-
nem ehrgeizigen Ziel: Bis 2008 sollen
Materialien fiir die Wirtschaftsstun-
den in allen Schulformen zur Verfii-
gung stehen, die den Unterricht auf
andere Grundlagen stellen. Denn Mi-
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Wirtschaft als Mikrokosmos. So kénnte das Dorf aussehen, das sich die Kinder wlinschen.

chael-Burkhard Piorkowsky, Profes-
sor fiir Haushalts- und Konsumdoko-
nomik an der Uni Bonn glaubt, dass
der Wirtschaftsunterricht heute viel-
fach an der Lebenswelt der Schiiler
vorbei lduft. Das will er mit seinen
Mitstreitern dndern.

Schiiler lernen spielerisch, sich mit
der Wirtschaft auseinanderzusetzen

Er geht in seinem Konzept der 6kono-
mischen Bildung nicht vom Geld-
und Giiterkreislauf aus: ,,Wir wollen
den Kindern nicht nur zeigen, wie
Mirkte funktionieren. Denn die Mi-
krodkonomie beginnt im Haushalt.
Wie organisiert sich der einzelne,
wie die Familien? Wir kniipfen an Er-
fahrungen der Kinder an und wollen
ihre Lebenswirklichkeit betrachten.”
Piorkowsky kritisiert, dass vor allem
die Haushalts- und Familienarbeit in

der 6konomischen Bildung vernach-
lassigt wird. ,,Wir thematisieren die
Alltags- und Lebensékonomie. Da-
mit wollen wir ein Verstindnis der
ganzen Wirtschaft und Gesellschaft
vermitteln.“ Den Kindern gibt er mit
auf den Weg, dass ,Individuen Ent-
scheidungen herbeifithren und da-
mit gesellschaftliche Strukturen bil-
den.“

Die Grundschiiler sollen keine
kleinen Betriebs- und Volkswirte
werden, so Piorkowsky. ,Sie sollen
sich als Akteure begreifen und erken-
nen, dass nicht das Geld, sondern die
natiirlichen Ressourcen begrenzt
sind und dass es neben dem Markt
weitere gesellschaftliche Institutio-
nen der Giliterversorgung gibt.“
Nicht Modelle stehen dabei im Vor-
dergrund, sondern kluges Handeln.
Und das lasst sich auch kleinen Kin-

dern vermitteln. Davon ist auch Elisa-
beth Schmies, Direktorin der Schule,
iiberzeugt. ,Die Kinder haben das
Dorf zu ihrer Sache gemacht und den
anderen Schiilern prisentiert. Was
sie gelernt haben, ist der Umgang mit
Knappheit, aber auch, dass andere
Leute andere Ideen haben, und man
gut abwigen muss, welche Entschei-
dung getroffen werden soll.“ Im
nichsten Schuljahr ist das Dorf-Pro-
jekt wieder Teil des Unterrichts in
der dritten Klasse. Und Schmies
glaubt: ,Wenn ein solches Projekt in
héheren Klassen weitergefiihrt wird,
konnte ein anderes Bewusstsein von
Wirtschaft erreicht werden.“

Informationen zum Thema

O Okonomie und Bildung finden
Sie unter:
www.handelsblattmacht-

schule.de

~ MELDUNGEN_ |

Karrieretag fiir Schiiler

in Dortmund

Noch bis zum 20. April kénnen
sich Schuler der Jahrgangsstufen
11 bis 13 sowie Abiturienten fur den
Einstieg Abi Karrieretag in Dort-
mund bewerben. Das Rekrutie-
rungs-Event findetam 9. Juniim
Kongresszentrum Westfalenhalle
statt. Von 10 bis 16 Uhr prasentie-
ren 38 Unternehmen, Hochschu-
len und private Bildungsanbieter
aus dem In- und Ausland ihre Aus-
bildungs- und Studienmoglichkei-
ten. Gesucht werden motivierte
Schuler der gymnasialen Ober-
stufe, die sich durch gute schuli-
sche Leistungen, auBerschuli-
sches Engagement, Eigeninitiative
und Verantwortungsbewusstsein
auszeichnen. | HB
www.einstieg.com

StudyWorld mit Schwerpunkt
Skandinavien in Berlin

Vom 11. bis 12. Mai findet die Study-
World in Berlin statt. Studierenin
Skandinavienist Schwerpunkt der
zweiten internationalen Publikums-
messe im Russischen Haus der
Wissenschaft und Kultur, die sich
an Studenten, Schuler und Hoch-
schulangehorige richtet. Auf der
Messe fur Studium, Praktikum und
akademische Weiterbildung pra-
sentieren sich Universitaten, Fach-
hochschulen und Business
Schools aus Danemark, Schwe-
den, Norwegen und Finnland. Zum
Thema , Internationale Mobilitat
von Studierenden und Graduier-
ten” laden am 10. Mai das Bundes-
ministerium fur Bildung und For-
schung und der DAAD zu einer
Fachkonferenzein. | kes
www.studyworld2007.com

Trainingsplan fiir

Tests im Handwerk

Der Westdeutsche Handwerkskam-
mertag hat zwei Checklisten entwi-
ckelt, die Jugendlichen im Hand-
werk den Einstiegstest erleichtern
sollen. Die Liste ,,Mein Trainings-
plan zum Einstiegstest” sollen den
Schulabhangern helfen, leichter ei-
nen Ausbildungsplatz im Hand-
werk zu finden. | kes
www.handwerk-nrw.de
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Handelsblatt und INSEAD vergeben ein

MBA-Stipendium an eine Frau im Wert von 85.000 €.

Ein 85.000-Euro-Stipendium zu vergeben.

Mit dem HANDELSBLATT und der Top-Business School INSEAD (Fontainebleau/Singapur)
haben Sie die einmalige Moglichkeit, ein 85.000-Euro-Stipendium zu erhalten.

Das Teilzeit-Programm beginnt am 3. November 2007.

Bewerbungsschluss fiir den Wettbewerb ist der 30. Juni 2007.

Teilnahmeberechtigt an dem Wettbewerb sind Deutsche, Schweizerinnen, Osterreicherinnen

oder in Deutschland lebende Auslanderinnen mit mehrjahriger Berufserfahrung, die die
INSEAD Aufnahmekriterien erftllen. Die Teilnehmer der Endrunde werden gebeten, einen

Kurzessay zu einem Management-Thema zu schreiben. Der Sieger des Wettbewerbs wird von

einer gemeinsamen HANDELSBLATT/ INSEAD-Jury bestimmt.

Teilnahmebedingungen und weitere Infos unter:

www.handelsblatt.com/stipendium und www.insead.edu/emba

Personliche Beratung per E-Mail: hilde.deschoemaeker@insead.edu
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